
附件2 评标办法-综合评分表
本招标项目的评标办法采用综合评分法。开标时各响应单位法定代表人或委托代理人需携带身份证原件出席磋商会议，开标阶段只确认密封情况、正副本信息等内容，无唱标环节；评标委员会由采购人在自己单位内部组建，由3人组成。该项目满分为100分，其中：价格分30分，商务技术分70分。由评标委员会根据综合得分情况选出排名前三的候选人，并确定前三名为本项目的成交单位。
	价格分权重
	商务技术分权重
	合计

	30%
	70%
	100%


一、报价部分（30分）
1、价格得分计算公式：
综合评分法中的价格分统一采用低价优先法计算。
磋商基准价为满足磋商文件要求且最后报价最低的供应商的价格
磋商报价得分=（磋商基准价/最后磋商报价）×30%×100
注：1.价格得分取小数点后两位，四舍五入。
有效投标人为未被评标委员会判定为无效投标的投标人。

	序号
	评分

因素
	分值
	评分标准

	1
	电梯广告分布小区数量
	10
	区域范围内可提供投放电梯框架广告小区多于20个得 10 分；

区域范围内可提供投放电梯框架广告小区多于15个得8分；

区域范围内可提供投放电梯框架广告小区多于10个得 6分；

区域范围内可提供投放电梯框架广告小区10个以下得4分；

备注：以合同或授权文件为准

	2
	电梯广告点位分布数量
	10
	区域范围内可提供投放电梯框架广告点位多于500个得 10 分；

区域范围内可提供投放电梯框架广告点位多于400个得8分；

区域范围内可提供投放电梯框架广告点位多于300个得 6分；

区域范围内可提供投放电梯框架广告点位少于300个得4分；

备注：以目标范围内电梯广告点位分布情况填写数据为准

	3
	小区入住人数
	10
	选定小区入住人数1000人以上的，小区数量大于10个得10分；

选定小区入住人数1000人以上的，小区数量大于9个得8分；

选定小区入住人数1000人以上的，小区数量大于8个得6分；

选定小区入住人数1000人以上的，小区数量小于8个得4分；

备注：以目标范围内电梯广告点位分布情况填写数据为准（居住规模×入住率）

	4
	上画时间
	20
	合同正式生效之日起，在不发生质量、服务问题或其他违约行为的前提下，以上画时间最短的时间作为上画基准时间，其上画时间为满分。其他供应商的上画时间得分统一按照下列公式计算：上画时间得分=（上画基准时间/上画时间）×上画时间权重
备注：以报价表上填写数据为准

	5
	售后服务及应急措施
	20
	售后服务及应急措施目标明确、方法较合理可行、措施具体、针对性强15-10分；

售后服务及应急措施目标基本明确、方法合理可行 、措施不具体、针对性不强10-5分；

售后服务及应急措施目标基本明确、方法不合理、措施不具体、针对性差5-1分。

包括但不限于验收方式、巡检方式、应急问题处理措施等

	6
	价格评分
	30
	以满足磋商文件要求且最后报价最低的供应商的价格作为磋商基准价，其价格分为满分。其他供应商的价格分统一按照下列公式计算：磋商报价得分=（磋商基准价/最后磋商报价）×价格权重

	合计
	100分
	


注：招标人有权对中标人的投标材料进行核实，如有虚假将取消中标资格。


